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MARKETING ONLINE 

 
REF:  K108 

HORAS:  20 horas 

 
OBJETIVOS 

 Proporcionar una visión amplia sobre el Marketing a través del medio Internet. 

 Conocer los diferentes elementos y herramientas estratégicas del marketing digital con el 

objetivo de poner en marcha un plan de marketing on-line. 

 Abordar la importancia de la personalización y de la gestión de la relación con los clientes. 

 Destacar los principales medios, soportes y formatos de comunicación y publicidad en Internet. 

 Describir el proceso de planificación de una campaña de comunicación online. 

 Incidir en la importancia del marketing a través de los buscadores y del posicionamiento web. 
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6.1.4. Acciones especiales o a medida 

6.1.5. Permission marketing 

6.1.6. Publirreportaje 

6.2. Tarifas de publicidad en Internet 

6.2.1. Cálculo de tarifas 

6.3. Factores que mejoran el éxito de los banners 

6.4. Datos de inversión y eficacia publicitaria 

6.4.1. La eficacia de los formatos 

6.4.2. Herramientas de análisis de tráfico web  

 

7. MARKETING EN BUSCADORES 

7.1. Concepto de Optimización de motores de búsqueda (SEO) 

7.2. Externalizar el servicio de optimización en buscadores 

7.3. Conceptos básicos de Google 

7.3.1. Rastreo 

7.3.2. Indexación 

7.3.3. Publicación de resultados 

7.4. Directrices para indexarse en Google 

7.5. Google Adwords 

7.5.1. Palabras claves 

7.5.2. Control de las campañas. 

 


